Jules Frutos, c’est son vrai nom. Fils d’un ré-
publicain espagnol menuisier de son état, il a
commencé dans la carriere en gérant 'associa-
tion étudiante de 'université d’Orléans-La-
Source, « une fac modéle, supermoderne, avec un
taux de suicides génial tellement c’était beau et
qu’on s’y ennuyait ». Dans les amphis, il produit
Magma, Gong ou Nico, I’égérie du Velvet Un-
derground... Jean-Francois Bizot, le charisma-
tique patron d’Actuel puis de Nova, passe par
laavec sa bande et leurs paradis artificiels. De-
puis, Jules Frutos n’a jamais renoncé alavie et
alaféte. Larévolution culturelle permanente.
Il produit les plus grands : Cure, Simple Minds,
INXS... Et continue inlassablement & prospec-
ter le rock indé. C’est Alias, sa société, qui orga-
nise entre autres tous les ans le festival des In-
rocks. « Je suis avec des momes tout le temps. Jai
le défaut de ne pas voir mon dge. » A 57 ans, il fait
régulierement des détours par Madrid, « pas
par nostalgie mais parce que c’est une ressource
pour moi dans le rapport social entre générations.
La féte, c’est une attitude vis-a-vis de lautre. En
Espagne comme en Angleterre, les gens ont tou-
Jours été dans larue. Ici, on est cerné par une mo-
rale sécuritaire. Hier, c’était la cigarette, I'alcool ;
maintenant, c’est le bruit... Paris parle de la féte
et s’inquiete de devenir une ville-musée, mais je ne
vois défiler que des interdictions ».

LES TOUR-
NEURS OFFEN-
SIFS Olivier
Poubelle, d'Asté-
rios, et Jules
Frutos, d'Alias
Production :

« On n'est pas
loin de ce que
brasse une
maison comme
Warner. »

C’est quentre la paix des ménages et I'attrac-
tivité de la movida, les autorités jonglent en
permanence. Les organisateurs de concerts
aussi. Pédagogie vis-a-vis des voisins, quéte de
nouveaux lieux... Un nouveau monde de la nuit
qui est en train de se mettre en place. Avec des
salles plus petites, plus nombreuses, ancrées
dans leurs quartiers, des concerts plus tot, des
places moins cheres. Recherche d’un clubbing
al’anglaise qui réponde a la pléthore de petits
groupes que I'on voit émerger sur le Net mais
qui ne disposent plus, comme autrefois, des
grosses machineries promotionnelles des mai-
sons de disques pour trouver leur public.

SI LES MAJORS VERROUILLENT

TOUT, ON EST EN DROIT DE SE
DEMANDER S| ON N'A PAS INTERET
A FAIRE DES DISQUES »

« Reste un probleme, explique Olivier Pou-
belle, cest que le terrain sur lequel on chasse sas-
seche. Et si les maisons de disques verrouillent
tout, comment exclure Uhypothese pour nous de
faire évoluer notreréle ?» Alias et Astérios, les
deux sociétés des promoteurs de la Fleche
d’or, représentent ensemble 12 % d’un mar-
ché qui pese 450 millions de chiffre d’affaires.
« On n’est pas loin de ce que brasse une maison
comme Warner, constate Jules Frutos. Des lors,
on est en droit de se demander aujourd’hui si on
n'a pas intérét a faire des disques. J'ai une pudeur
par rapport a ¢a : ce n’est pas mon métier. Je
ne sais pas faire. Cela dit, aujourd’hui, alors que
le systéme se referme, qu’iln’y a plus de place
pour le rock indé, oui, je regarde le disque
différemment... »

Sur sceéne, un duo batterie-guitare aux beats
électro a remplacé le folk singer aux cheveux
longs qui s’époumonait tout a I’heure avec des
regards langoureux. Jules Frutos fait le tour
des techniciens avec cet air doux et moqueur
qui donne le sentiment que tout est tranquille
méme, et surtout, si la pression est au maxi-
mum. « Jules m’a confirmé dans la volonté de
faire ce métier avec un peu de distance, sourit
Olivier Poubelle. Il m’a permis de continuer a
penser que tout ¢a est un aimable divertissement.
Et franchement, faut arréter de pleurer : nous
avons une chance fantastique de faire ce métier. »
Regardant les rails de la voie désaffectée qui
s’enfuient dans la nuit, ledit Jules confie d'un
air gourmand : « Je n’en ai pas encore parlé a
Olivier, mais il y a une autre gare possible. Celle
de Montrouge, entre Alésia et la Porte d’Or-
léans... » Y aurait-il un retour de « 'aura » dans
lair ? Le décret publié au Journal officiel au
tournant des célébrations de fin d’année et
autorisant 'ouverture de ’ensemble des
boites de nuit jusqua 7 heures du matin ne dit
pas autre chose : il faut que la féte recom-
mence. ]

LES VENTES DE MUSIQUE EN LIGNE FAIBLISSENT

Une baisse de 9,3 % en valeur :
le marché de la musique
enregistrée va de mal en pis,
confirment les chiffres des
neuf premiers mois de I'année
2009, publiés début janvier
par le Syndicat national

de I'édition phonographique
(SNEP). De janvier a sep-
tembre 20009, les ventes de CD
et de musique en ligne ont

représenté 347 millions d'eu-
ros, contre 382,6 millions
d’euros pour la méme période
en 2008.

Pire : les ventes de musique
en ligne, qui avaient progressé
de 52 % pendant les neuf
premiers mois de 2008,

n'ont évolué que de 3,5 %
cette année. C'est une vraie
douche froide pour le milieu,

qui comptait sur la musique
dématérialisée pour compen-
ser la déconfiture des ventes
de CD.

Les chiffres pour I'ensemble
de I'année 2009 seront annon-
cés cette semaine au Midem,
quand seront comptabilisées
les ventes de disques de la
période de Noél, cruciales pour
le secteur.



